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Etwas Theorie muss sein...
Theorie

• Einordnung in den thematischen Kontext

• Begriffsbestimmung

• Abschließende Bemerkungen
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Darum geht es heute abend

Suchmaschinen-Marketing (SEM)

Such-
maschinen
-Optimierung
 (SEO)

Such-
maschinen
-Advertising
 (SEA)

On-
Page

Off-
Page

Ad-
Words ...

Internet-Marketing

Banner-
werbung

Presse-
arbeit

Social-
Media
(Facebook, ..)

Blogs
Portal-
Einträge
(informativ)

Portal-
Einträge
(Vergleich)

Portal-
Einträge
(Verkauf)

Affiliate-
Marketing ...
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Konkret heißt das:

Suchmaschinen-Marketing (SEM)

Such-
maschinen
-Optimierung
 (SEO)

On-
Page

Off-
Page

Internet-Marketing

• Wir bewegen uns auf „Ihrer“ Website
• 100% Kontrolle (sehr wichtig!!)
• Saubere Arbeit liefert gute bis sehr gute
  Ergebnisse
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Kurze Begriffsbestimmung

• SEM = Marketing-Massnahmen Suchmaschinen betreffend
• SEO = Suchmaschinen-Optimierung (nicht bezahlt)
• SEA = Suchmaschinen-Advertising (bezahlt, bspw. AdWords)
• Website = Alle Webseiten einer Domain
• Webseite/Internetseite = Einzelne Seite einer Website
• Homepage = Start-/Einstiegsseite einer Website
• PageRank = Von Larry Page (und Sergey Brin) erfundenes
                       Verfahren zur Berechnung eines Ranking-Faktors
                       für eine Webseite

• Ranking = Gewichtungs-Faktor für eine Webseite in Bezug auf
                    eingehende und ausgehende Links
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Abschließende Bemerkungen

• Keine Vollständigkeit in dieser kurzen Zeit (nur Google)
• SEO bietet keine Garantien
• Exakte Funktionsweise und Gewichtungsfaktoren sind geheim
• Zugesicherte Garantien in Bezug auf Rankings sind unseriös
• SEO muss umfassend und permanent betrieben werden
• Dynamisches System, das niemals stillsteht
• Immer wichtig:

• Kopf einschalten
• Auf Intuition hören und Empathie zeigen (Fisch-Wurm-
  Syndrom)
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und nun zur Praxis – endlich!!
Praxis

• Ziele / USPs / Zielgruppen
• Richtige Keywords für die richtige Zielgruppe
• Ranking & Co.: Was ist wichtig?
• Das goldene Z
• Verlinkung
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Ziele, USPs und Zielgruppen

Produkte verkaufen?

Newsl.-Abos gewinnen

Planung, Planung, Planung, ...

Anfragen generieren?

Ziele - 
Was wollen Sie erreichen?

USP - 
Warum Sie, nicht andere?

Zielgruppe(n) - 
Wen wollen Sie erreichen?

...

Konsumenten

Firmen

Behörden, Kommunen

Non-profit

...
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und nun zur Praxis – endlich!!
Praxis

• Ziele / USPs / Zielgruppen

• Richtige Keywords für die
 richtige Zielgruppe
• Ranking & Co.: Was ist wichtig?
• Das goldene Z
• Verlinkung



Internet | Software | Produkt-Information-Management

Mehr Kunden mit Google        15.09.2010

Die richtigen Keywords für Ihre Zielgruppe

Küche, 
Restaurant,

Speisekarte, Hotel,
....

Leben, 
Patient,

Hygiene, Operation,
Anamnese,

....

Hochhaus, 
Hammer, Nagel,

Beton, Holz
Baustatik,...

....
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Hilfsmittel zum Finden der richtigen Keywords I

Wonach suchen
meine Kunden?

Kopf, Papier & Stift www.google.de
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Hilfsmittel zum Finden der richtigen Keywords II
www.google.de/insights/search/
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Hilfsmittel zum Finden der richtigen Keywords III
www.google.de/insights/search/
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Hilfsmittel zum Finden der richtigen Keywords IV
http://adwords.google.de/select/
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Eigen- und Konkurrenz-Analyse
http://www.abakus-internet-marketing.de/tools/topword.html
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Fazit: Keyword-Zusammenstellung

• Terminologie der Zielgruppen finden & anwenden
• Nicht nur einzelne Wörter, sondern auch Wortgruppen
• Eher getrennt als zusammen
• Singular oder Plural? => Beides verwenden
• Ggf. regionalen Bezug nicht vergessen

• „Dinosaurier Offenburg“ ist leichter als Dinosaurier
• Keyword-Platzierung im Text beachten (später mehr)

• Dichte
• Prominenz
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und nun zur Praxis – endlich!!
Praxis

• Ziele / USPs / Zielgruppen
• Richtige Keywords für die richtige Zielgruppe

• Ranking & Co.: Was ist wichtig?
• Das goldene Z
• Verlinkung
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Einflussfaktoren der Gewichtung einer Seite (Google)

Technik

Ranking

Link-
Position

Website-
Distanz

Website-
Aktuali-
tät

Link-Aus-
zeichng.

Website-
Qualität

Tags (HTML) Inhalte

OnPage (~60 - 20%) OffPage (~40 - 80%)

Website-
Bedeutg.

Valides HTML

CSS-Einsatz

Inhalt vor Nav.

Title !!!!!!!!!!!!!

H1 - h6

Alt & Title

Struktur

Aktualität

Dichte/Promi.

QualitätInv. Pyramide
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Fazit: Ranking

• Je populärer der Suchbegriff, desto wichtiger wird
  externe Verlinkung 
• Optimale Ergebnisse nur durch Umsetzung aller
   Maßnahmen
• Inhalte Aktualisieren
• Dran bleiben
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und nun zur Praxis – endlich!!
Praxis

• Ziele / USPs / Zielgruppen
• Richtige Keywords für die richtige Zielgruppe
• Ranking & Co.: Was ist wichtig?

• Das goldene Z
•Verlinkung
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Beispiel: Suche nach “dinosaurierpark“
!!!

!! !!

!

!

! !!
!!
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Beispiel: Suche nach “dinosaurierpark“
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Beispiel: Text, Strukturen und Stichwort-Dichte

Syntax: Korrekte Markierung  
von Überschrift & Inhalt 

Inhalt: 5 Keywords, 2 
synonyme Bezeichnungen & 
3 kontext-relevante. Text 
trotzdem angenehm zu lesen.
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Beispiel: Bilder

Optimale Tag-
Verwendung:
• Title-Tag gefüllt
• Alt-Tag gefüllt
• Sprechende Datei-
namen
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Fazit: Das goldene Z

• Schaffen Sie guten, strukturierten Inhalt für die
  Besucher Ihrer Website
• title, description beschreiben Webseiten-Inhalt so
  prägnant wie möglich
• Nutzen Sie Überschriften, Aufzählungen, interne
  Verlinkung & Bildauszeichnungen => Keywords!
• Halten Sie die Navigation einfach und übersichtlich
• Verlinken Sie sinnvoll und aussagekräftig
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und nun zur Praxis – endlich!!
Praxis

• Ziele / USPs / Zielgruppen
• Richtige Keywords für die richtige Zielgruppe
• Ranking & Co.: Was ist wichtig?
• Das goldene Z

•Verlinkung
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Beispiel: Links und Linktexte

… klicken Sie hier, um …
… mehr Infos ....
PDF-Version

Viel besser ist:
… hier Dinosaurier-Katalog herunter-laden…
… mehr Infos über: Fleischfressende und 
pflanzenfressende Dinosaurier.
PDF-Version: Dinosaurier-Katalog aller fleisch-
fressenden und pflanzenfressenden Großechsen

Keywords 
verlinken

! website-intern !
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Website

Beispiel: Verlinkung

Q
1

.

.

Q
n

dmoz.org
...

W
2

W
1

W
3

Q
1

.

Q
k
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Fazit: Verlinkung

• Versuchen Sie, Links von qualitativ hochwertigen
   Seiten auf die eigene Seite zu setzen 
• Einträge in dmoz.org bringen zusätzliche Pluspunkte
• Verlinken Sie intern!

• Von jeder Seite auf die Startseite
• Auf jeder Seite die wichtigsten Rubriken
• Via Sitemap

• Verlinken Sie selber nur auf qualitativ hochwertige
   Seiten, bspw. mit eigenen Erläuterungen
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Die optimale Webseite
Tipps, Tricks und Fallen

• Was Sie tun sollten
• Was Sie besser lassen
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Die optimale Webseite: Valides HTML, META-Tags

<html xmlns=“http://www.w3.org/1999/xhtml“ lang=“de“ xml:lang=“de“>
  <head>
   <title>Kurz prägnant, max. 100 Zeichen</title>
   <meta name=“keywords“ content=““>
   <meta name=“description“ content=““>
   <meta name=“audience“ content=““>
   <meta name=“page-topic“ content=““> 
   <meta name=“author“ content=““>
   <meta http-equiv="content-type" content="text/html; charset=utf-8">
   <meta http-equiv="content-language" content="de">
  </head>
  <body>
  </body>
</html>

http://www.w3.org/1999/xhtml
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Die optimale Webseite: validator.w3.org
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Die optimale Webseite: Korrektes Tagging

• META-Tags
• Title
• description,

• Bilder 
• Title
• Alt

• Überschriften 
• Erste, zweite, ... Ordnung: <h1></h1>, <h2></h2>

• Text
• Absätze: <p>
• Hervorhebungen: <b>
• Aufzählungen <ul></ul>



Internet | Software | Produkt-Information-Management

Mehr Kunden mit Google        15.09.2010

Die optimale Webseite: Inhalte

• Startseite (Willkommen bei... => ist out)
• Qualitativ hochwertig und gut strukturiert
• Aktuell
• Das Wichtigste immer zuerst (Keyword-)Prominenz
• Keyword-Dichte (3 – 8%)
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Die optimale Webseite: Verlinkung, vor allem intern

• Jede Seite verlinkt auf die Startseite
• Jede Seite verlinkt auf die wichtigsten Rubriken (Fuss)
• Verlinken Sie relevante Keywords intern
• Stellen Sie eine Sitemap zur Verfügung
• Externe Links nur qualitativ hochwertig
• Links möglichst immer aus den wichtigen
  (ersten/oberen) Textteilen
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Die optimale Webseite: Beispiel (natürlich immer CI-abhängig)
Dinosaurer: Dinosaurier im Freilichtpark Offenburg erleben

Bildleiste, nicht zu hoch
<h1>Dinosaurier in freier Natur erleben</h1>
<h2>Dinosaurier zum Anfassen am Fusse des 
Schwarzwaldes</h2>

<p>Dinosaurier sind faszinierende Riesenechsen einer 
vergangenen Zeit. In Offenburger Dinosaurierpark können 
Sie eine Reise in die Vergangenheit antreten und werden 
Millionen von Jahren in eine andere Zeit zurückkatapultiert. 
Lernen Sie<ul> 
• Geburt
• Leben und 
• Sterben 
</ul>faszinierender Klein- und Groß-Dinosaurier kennen. 

Am Ende des Tages sind Sie in der Lage, zwischen 
fleischfressenden und vegetarischen Dinosauriern zu 
unterscheiden, sowie die unterschiedlichen Großechsen-
Arten einzuordnen.</p>

Navigation

Home
Dinosaurier
Dinos in 
freier 
Wildbahn
.
.
.
Impressum

Logo

Dinopark Offenburg
  Über uns
  Anfahrt
  Impressum
  Sitemap

Abbinder
Dinosaurier
  Fleischfressende Dinosaurier
  Vegetarische Dinosaurier
  Groß-Saurier
 Klein-Saurier

http://www.dinosaurier-park-offenburg.de/dinosaurier/dinosaurier-zum-anfassen.html

Freilichtpark in Offenburg
  Öffnungszeiten
  Wenn Sie Fragen haben
  Wichtige Hinweise für Eltern
  Eintrittsgutschein verschenken

Bild mit
alt + 
title-Tags 
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Die optimale Webseite
Tipps, Tricks und Fallen

• Was Sie tun sollten

• Was Sie besser lassen



Internet | Software | Produkt-Information-Management

Mehr Kunden mit Google        15.09.2010

Was Sie besser lassen sollten

• Falsche Keywords verwenden
• Zu viele Keywords verwenden
• Weißer Text auf weißem Grund
• Duplicate Content
• Text als Grafik setzen
• Automatisierte Suchmaschinen-Anmeldung
• Überwiegend Grafiklinks
• ...
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Nützliche Links

• Keyword-Analyse (Auszüge, es gibt noch viele weitere)
• Google Insights for search: Sehen wonach die Welt sucht 

• http://www.google.de/insights/search/#
• Google-Keyword-Finder für AdWords (kein Login notwendig)

• adwords.google.de/
• Abakus Internet-Marketing: Keyword-Analyse für eigene und Wettbewerbs-Seiten

• http://www.abakus-internet-marketing.de/tools/topword.htm
• Weitere Tools für die Keyword-Analyse von Webseiten

• http://www.webjectives.com/keyword.htm
• http://www.keyworddensity.com/ (leider nur einzelne Wörter, keine Wortgruppen
  oder Gruppen mit Bindestrichen. Dafür praktische Wortzählungen pro
  Dokumenten-Abschnitt)
• http://www.webconfs.com/similar-page-checker.php (Prüfen der Ähnlichkeit zweier
  Seiten, bspw. auch zum Auffinden von Duplicate Content)

http://www.google.de/insights/search/
http://adwords.google.de/o/Targeting/Explorer?__u=1000000000&__c=1000000000&ideaRequestType=KEYWORD_IDEAS
http://www.abakus-internet-marketing.de/tools/topword.htm
http://www.webjectives.com/keyword.htm
http://www.keyworddensity.com/
http://www.webconfs.com/similar-page-checker.php
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Nützliche Links & Literatur

• Quellen für Suchmaschinen-Optimierungs-Literatur
• Google

• Einführung in die Suchmaschinen-Optimierung, 11/2008
• SEO-Definitionen von Google, permanent im Web
• Google-Richtlinien für Webmaster, permanent im Web
• Machen Sie Ihre Website erfolgreich, 2009, Tipps für die Konversions-Optimierung
  auf der eigenen Website, also nachdem man gefunden wurde.
• Website-Gestaltung für kleinere und mittlere Unternehmen, NEG, Januar 2010
  NEG = Netzwerk Elektronischer Gechäftsverkehr, Leitfaden kann erst nach 
  Durchlaufen eines Ratgebers heruntergeladen werden.

• Bücher
• Suchmaschinen-Optimierung, Addison-Wesley 2007, ISBN 978-8273-2469-6
• Suchmaschinen-Optimierung, Galileo-Computing 2007, ISBN 978-8362-1061-4

http://static.googleusercontent.com/external_content/untrusted_dlcp/www.google.de/de/de/webmasters/docs/einfuehrung-in-suchmaschinenoptimierung.pdf
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=de&answer=35291
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35769
http://static.googleusercontent.com/external_content/untrusted_dlcp/www.google.de/de/de/intl/de/landing/conversion/machen_sie_ihre_website_erfolgreich.pdf
http://ratgeber.website-award.net/
http://www.ec-net.de/
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Kontakt
UST Ullrich  & Sommerfeld Technologie GmbH
Ingo Ullrich
Im Stenglenz 12a
77791 Berghaupten
Germany

T: +49 7229 69 90 40
F: +49 7229 69 90 41
M: +49 170 23 171 48

ingo.ullrich@ust-gmbh.de
http://www.ust-gmbh.de

mailto:ingo.ullrich@ust-gmbh.de
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