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Etwas Theorie muss sein...

* Einordnung in den thematischen Kontext
* Begriffsbestimmung

* Abschlieliende Bemerkungen
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Darum geht es heute abend

Internet-Marketing

Suchmaschinen-Marketing (SEM) Banner- Presse- I\Slloctzji_al-
werbung arbeit (Faecella?)ok, __

Such- Such-
maschinen maschinen

—y o Portal- Portal-
-Optimierung -Advertising Bloas Eintrige Eintrige
(SEO) (SEA) (informativ) [ (verka

On- Off- Ad-
Page Page Words

Portal- Affiliate-

Eintrage

(Vergleich) Marketing
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Konkret heildt das:

Internet-Marketing

* Wir bewegen uns auf ,lhrer® Website

* 100% Kontrolle (sehr wichtig!!)

* Saubere Arbeit liefert gute bis sehr gute
Ergebnisse
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Kurze Begriffsbestimmung

* SEM = Marketing-Massnahmen Suchmaschinen betreffend

* SEO = Suchmaschinen-Optimierung (nicht bezahlt)

* SEA = Suchmaschinen-Advertising (bezahlt, bspw. AdWords)
* Website = Alle Webseiten einer Domain

* Webseite/Internetseite = Einzelne Seite einer Website

* Homepage = Start-/Einstiegsseite einer Website

* PageRank = Von Larry Page (und Sergey Brin) erfundenes
Verfahren zur Berechnung eines Ranking-Faktors
fur eine Webseite

* Ranking = Gewichtungs-Faktor fur eine Webseite in Bezug auf
eingehende und ausgehende Links
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Abschliel3ende Bemerkungen

* Keine Vollstandigkeit in dieser kurzen Zeit (nur Google)
* SEO bietet keine Garantien
* Exakte Funktionsweise und Gewichtungsfaktoren sind geheim
* Zugesicherte Garantien in Bezug auf Rankings sind unserios
* SEO muss umfassend und permanent betrieben werden
* Dynamisches System, das niemals stillsteht
* Immer wichtig:
* Kopf einschalten
* Auf Intuition horen und Empathie zeigen (Fisch-Wurm-
Syndrom)
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und nun zur Praxis — endlich!!

-Zlele | USPs / Zielgruppen

* Richtige Keywords fur die richtige Zielgruppe
* Ranking & Co.: Was ist wichtig?

* Das goldene Z

* Verlinkung
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Ziele, USPs und Zielgruppen

Planung, Planung, Planung, ...

VA
Was wollen Sie erreichen?

USP - Zielgruppe(n) -

Warum Sie, nicht andere? Wen wollen Sie erreichen?

Produkte verkaufen?

Anfragen generieren?

Behorden, Kommunen

Newsl.-Abos gewinnen
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und nun zur Praxis — endlich!!

* Ziele /| USPs / Zielgruppen

- Richtige Keywords fur die
richtige Zielgruppe

* Ranking & Co.: Was ist wichtig?

* Das goldene Z
* Verlinkung
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Die richtigen Keywords fur |hre Zielgruppe

Kiiche, eben, Hochhaus,
Restaurant, ~ Patient, Hammer, Nagel,
peisekarte, Hote Hygiene, Operation, Beton, Holz
Anamnese,

Baustatik,...
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Hilfsmittel zum Finden der richtigen Keywords |

Google

Wonach suchen
meine Kunden?

Deutschland

. Erweiterte Suche
. Dlnosl Sprachoptionen

dinosaurier

dinosaurierpark

dinosaur jr

dinos

dinosaurier miinchen

dinosaurier museum
¥ dinosaurier film y

dinosaurierpark kleinwelka

dinos pizza

dinosaurier frankfurt

Google-Suche | Auf gut Glack!
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Hilfsmittel zum Finden der richtigen Keywords I
.google.de/insights/search/

Google Insights for Search

Hilfe | Anmelden | B Als ©SY-Datei herunterladen | Deutsch

beta
Vergleichen mit  Suchhegriffe Filter
@ Suchhegriﬁe Tipp: Wenvenden Sie ein Komma, um Yergleichsel te hi i |WBb-SUChB v‘
O (Tennis, Squash). -
o ?tgn.l.:lorten . |Dinosaurier | |Deutsch|and v‘ |Alle IUntarregionan v|
efiraurmen + Suchbeqriff hinzufiigen |2004—heute V‘
[Lokal [~ ]

Web-Suche-Interesse: dinosaurier
Deutschland, 2004 - heute
Alle Katenorien = Lokal

Unterkategarien: Eegionale Kultur und Touristeninformation (25-50 %), Wetter (0-10 %7, Jobs (0-10 %)

Ay Weniger als 10 % der Suchanfragen, die lhre Suchbegrifie enthalten, fallen in die Kategorie Lokal. Weitere Informationen

Interesse im zeitlichen Verlauf

Prognose @ Machrichtenschlagzeilen @
Grad des Interesses  Zunahme relativ zur Kategorie Lokal

Wliie kann ich die Zahlen anzeigen™

'
2004

' f f i i
2005 20068 2007 2008
f Der letzte Wert in der Grafik basiert auf Teildaten und kann sich noch Sndern. Weitere Infor mationen

Dieses Diagramm einbetten
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Hilfsmittel zum Finden der richtigen Keywords |l|

www.google.de/insights/search/

Regionales Interesse

1.

[}

W o o m M s W R

Bayern

Miedersachsen

. Baden-Wirtternbery
. Mordrhein-YWestfalen

Berlin

. Hamburg

Hessen

. Brandenburg

. Bremen

. Mecklenburg-*Yorpommern

Suchbegriffe

Top-Suchanfragen
1.

2
3
4
=3

Diese Tahelle einbetten

dinosaurier museurn

. dinosaurier rosenheim

. dinosaurier ausstellung

. dinosaurier kiln

dinosaurier park

Q Werkleinern [ Py

Suchvalumeninde:

o NN o

Weranderung i Zeitverlauf anzeigen @

@ Zunehmende Suchanfragen

1. dinosaurier kiln
. dinosaurier museurn

2
3. dinosaurier park
4

. dinosaurier rosenheim

Diese Tahelle einbetten

Aufsteiger
Aufsteiger
Aufsteiger
Aufsteiger

(@ Unterregion Stadt
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Mehr Kunden mit Google

Hilfsmittel zum Finden der richtigen Keywords IV

http://adwords.google.de/select/

Google AdWords

Keywords suchen

Bagiert auf einem oder beiden der folgenden Werte

Wort oder Wortgruppe (eine(s) pro Zeile’ Website
dinogaurier

Enweiterte Optionen  Standorte:Deutschland  Sprachen:Deutsch

Suchen

Alle Kategorien

Keyword-ldeen elden Sie sich mit lhren AdWords-Login-Daten an, um alle Vorschldge fur diese Suche anzuzeigen

Al
| Hilfe | Anmelden —

“orhetige Benutzeroherflache

Informationen zu diegen Daten (%)

~
Bekleidung == e —— Sortient nach Relevanz = | | Spatten
Computer
Fahrzeuge [0 Keyword Wetthewerb Monatliche globale Suchanfragen Monatliche lokale Suchanfragen Lokale Suchtrends =
Familie und Gemeinschaft [J dinosaurier = 135.000 110,000
Finanzen E [ iceage3ad =] 4.400 1.600
Geschenke und Anlasse
ice age 3 film 3600 720
Gesunsheit L eean a
Haus & Garten [ iceage 3 derfilm =] 3600 720
Hobbys und ;
ice age 3in 3d 4.400 1.800
Freizeitbeschaftigungen o E 4
Immabilien [ iceage 3 3d trailer =] 91 4
Medien und i .
dinosaurier film 3600 2600
“eranstattungen o 4
Nahrungsmittel w | O ieeage Ileaser vailer = 58 46
Enthalt [ trailer de ice age 3 = 170 10
Sortieren: Alphabetiseh | Hichste ice age 3 3d dvd 260 110
Anzahl O ‘ e
Alle [] eisages =1} 150.000 40.500
ausmalbild () [ hubbles online spielen = 1.800 1.000 b |
dag magische baumhaus (2)
die dinos (3) [ landvorunserer zeit ,@ 9.900 g.100
dino show (2]
ice age drei 450.000 40,500
dinas (4] i E @
dinosaurier (22) [ iceage 3 3d berlin g 91 a1

einem land vor unserer zeit (3]
eis age (7)

ce age (26)

ice age demo (1)

Gehe zu Seite: Zeilen anzeigen

L4 ][4 115 vont00] b |[ 1]

Wichtiger Hinweis: WWir kinnen nicht garantisren, dass diese Keywords die Leistung Ihrer Kampaghe verbessemm. Wir behalten uns das Recht vor, von Ihnen hinzugafigte Keywords abzulehnen
Sie sind filt die van Ihnen ausgeshiten Kewwords und fir die Gewahrleistung verantwortiich, dass dis Venwendung Ihrer Keywords nicht gegen geltende Gesets varstiit

I Canaln | Sdilinrde Qtadcata | Dadabiionalln Dickilinion | Aatoneehibchaetimminenn
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Eigen- und Konkurrenz-Analyse

ABAKUS Topword V.1

Analyzes a web page for top keywords and
phrases

Keyword analysis for the domain

Color code:

comoris L S,
GOOD, pag . ¥
The Top 10 Single Keyword Ratings: (based
Keyword({s): on weighting factor)

1. dinosaurier (5}

2. dinosaurier portal
thema (2 21 thema

3. portal thema
dinosaurier (23

4. partal thema (2)

E. dinosaurier portal
(2

6. thema (2}

7. portal {2}

8. thema dinosaurier

(2

21 portal

21 dinosaurier

Meta Keyword Suggestions:
portal, thema, dinosaurier,

Single Keyword:

1. dinosaurier {5}
2. thema {2}
3. portal {2}

2 Word Phrase:

1. dinosaurier portal {23
2. thema dinosaurier {2}
3. portal thema {2}

3 Word Phrase:

1. dinosaurier portal thema (2}
2. portal thema dinosaurier {23

Filtered Text: {max. 400 characters)
dinosaurier portal thema dinosaurier dinosaurier portal
thema dinosaurier browser leider frames anzeigen kdnnen

seite tber folgenden werweis aufrufen dinosaurier ..,

Title: dinosaurier portal zum thema dinosaurier
Description:

Keywords:
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Fazit: Keyword-Zusammenstellung

* Terminologie der Zielgruppen finden & anwenden
* Nicht nur einzelne Worter, sondern auch Wortgruppen
* Eher getrennt als zusammen
* Singular oder Plural? => Beides verwenden
* Ggf. regionalen Bezug nicht vergessen
* ,Dinosaurier Offenburg” ist leichter als Dinosaurier
* Keyword-Platzierung im Text beachten (spater mehr)
* Dichte
* Prominenz
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und nun zur Praxis — endlich!!

* Ziele /| USPs / Zielgruppen
* Richtige Keywords fur die richtige Zielgruppe

*Ranking & Co.: Was ist wichtig?

* Das goldene Z
* Verlinkung
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Einflussfaktoren der Gewichtung einer Seite (Google)

Aktualitat

Dichte/Promi.

Inv. Pyramide
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Fazit: Ranking

* Je popularer der Suchbegriff, desto wichtiger wird
externe Verlinkung
* Optimale Ergebnisse nur durch Umsetzung aller
Malnahmen
* Inhalte Aktualisieren
* Dran bleiben
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und nun zur Praxis — endlich!!

* Ziele /| USPs / Zielgruppen
* Richtige Keywords fur die richtige Zielgruppe
* Ranking & Co.: Was ist wichtig?

* Das goldene Z

*Verlinkung
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Beispiel: Suche nach “dinosaurierpark®

' ' ' yain i

hehagen - Reiseland Nieders:
L ]

ghron Le

n - Mozilla Firefox

n  Ansicht

C X

[ebniswelten/dino:

7P -] [ oo

Meistbesuchte Seiten [¥] Google Mal 1§ Einstellungen von i bar fir Firefox Liser

(& Deaktivieren+ [ Cookies= | Keine C55-Fehler- =] Formulares |8 Grafiken~ (@) Informationen~ 1 Yel

P

| @ Dinosaurierpark in Miinchehagen - R.

b8 8 8 &0

2 kommentare

D ark

Starten e spannenie Zeitn
vergangenheit im DinosauNgrpa
MNihe des Steinhuder Meeres [t
Jahren riesige Dinosaurierherde
gigantischen Lebewesen finden Sie
einem Rundweg kinnen Sie dieses einmalige
MNaturdenkmal und Gber 200 Dinosaurier-
Rekonstruktionen in OriginalgréBe bestaunen - der Park
ist damit Deutschlands griBtes Dinosaurier-
Freilichtmuseum. Erleben Sie die Entwicklung der
faszinierenden ausgestorbenen Riesenechsen bis zu
ihrem Untergang.

Minchehagen

Re

u . In der
NIIGED)
der

Park. auf

Kults ichte

Lust auf I;‘atu ¥

Gaumenfre‘ﬁ}den
o,

\0

.
Aktiv und Yital *s

.
annmnt®

Erlebniswelten
AUTOSTADT,
Center Pa
Dinosauri

Erlebnis-2
Hannover

Heide-Park Resi

Dino-Diggern wie ein Paldontologe

In einer Halle kdnnen Sie den Praparatoren Uber die Schulter schauen. Diese
legen echte Dinosaurierknochen aus riesigen Gesteinsbrocken frei. Die Kinder
kdnnen durch eine Glasscheibe den Praparatoren bei der Arbeit zusehen,
Anschliefend werden die Kids selbst zu Hobby-Paldontologen: beim
Dino-Diggern wird in Teamarbeit ein 25 m langes Dinosaurierskelett aus

Serengetipark einem Sandbett freigelegt oder bei der Schatzsuche im Sand nach
Halbedelsteinen und einem Haifischzahn gesucht.

Weltvogelpark

phasno

Offnungszeiten 2010: 06, Marz bis 31, Oktober, taglich von 10 bis 18 Uhr

0§ Grofler 7 Extrase {2| Quelltext= . Cptionen+

TourismusMarketing |
' niedersachsen

Klicken Sie auf die Karte

B Niedersachsenkarte dffnen

Flig1j1o0 wisitsinfa )26 & %

i, reiseland-niedersachsen.de gelesen
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Beispiel: Suche nach “dinosaurierpark®

) Dinosaurierpark in Miinchehagen - Reiseland Niedersachsen - Mozilla Firefox

“meta name="keywords" content="Dincsaurier-Park, Minchehagen, Dinosaurier, Park, Kinder, Freilicht-MNfiseum, Nusewn":>
<meta name="description” content="Dinosaurierpark: Informationen zum Freilichtrusewrn und dem Angebot/ £fir Kinder, eimmal ein Paliontologe zu sein®

Dinosaurierpark in Minchehagen - Reiseland Miedersachsen

- 0. Okt. 2009 ... Dinosaurierpark: Informationen zum Freilichtmuseurn und defn Angebot fiar
inder, einmal ein Paldontologe zu sein.

wanw reizeland-niedersachsen.del. /dinosaurierparkiindesx. php - Im Cache - Ahnliche

I\ hitkp: / fensney, reiseland-niedersachsen, defkids-familie/erlebniswelken/dinosaurierpark/index. php
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tichwort-Dichte

agss="sifr">Dinosaurierpark in Minchehage div>

Beispiel: Text, Strukturen un

<dir class="hldetail

Dinosaurierpark in Miinchehagen
Starten Sie eine spannende Zeitreise in die S ntax' Korrekte Marklerung
“ergangenheit im Dinosaunerpark Minchehagen, In der von UberSChrlft & Inhalt

Mahe des Steinhuder Meeres lebten vor ca, 130 Millionen

Jahren riesige Dinasaurierherden. Die Fulspuren der

gigantischen Lebewesen finden Sie direkt im Park. Auf

einem Fundweg kinnen Sie dieses einmalige -

Maturdenkmal und dber 200/ RinGsaUriEr-

Fekonstruktionen in Criginalgrofe bestaunen — der Park

it damit Deutschlands griftes DifGsadrier-
Freillichtrmusewum. Erleben Sie die Entwicklung der

faszinierenden ausgestorbenen Riesenachsen his zu Inhalt: 5 KeyWOI‘dS, 2

ihrem Untergang. synonyme Bezeichnungen &
3 kontext-relevante. Text
trotzdem angenehm zu lesen.

e Lass="content ">
<IMG class="img 2" HAME="hbild thuwwbh wvorschau 0 4" sre="/imperia/md/images/reisela:
EI en Sie eine spannende Zeitreise in die Vergangenheit im Dinosaurierpark Minchehagen. In der Niahe des
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Beispiel: Bilder

<p class="content™:

Starten Sie eine spannende Zeitreise in die Vergahgenheit im Dinosaurierpark Mihchehadgen. l
Millionen Jahren riesige Dinosaurierherden. Die Fubspuren der gigantischen Lebewesen finden Zie direkt im Park. Auf einem Rundweg kinne:
eitmalige Naturdenlkmzal und ilber 200 Dinosaurier-Rekonstcruktionen in Originalgrébe hestcaunen - der Hark istc dawit Deutschlands gribres D
Freilichtmuseum. Erleken 3ie die Entwicklung der faszinierenden ausgestorbenen Riesenechsen kbis zu|ihrem Untergang.

R Optimale Tag-
Verwendung:

* Title-Tag gefullt
wu = Alt-Tag gefullt

* Sprechende Datei- ... ”

namen ‘ |

wzsigen
Dinosaurier Artikel

Tolle Auswahl verschiedener Artikel Hier
das Richtige furs Kind finden

wiw Dinosaurier-Shop de

T-Rex& Co

Dinosaurier zu verkaufen | Spielzeug,
Puzzle, T-Shitts uvm.

www. urzeitshop. de

Die Dinosaurier (griech. dewt deinos — ,schrecklich, gewaltig®, oudp saura — Echse’)
pe der Landwirbeltere (Tetrapoda), die im Mesozoikurn .
de wikipedia org/wiki/Dinosaurier

H H H H O Die Kinderseite von Dinosaurier-Interesse
Dinosaurier im Dino-Park MOnchehagen e ot e st 16 0 S
,,,,,, L0 i e ersricn o Do
a rk T . Dinosaurier-Interesse 7
- Die Seite fiir Dinosaurier-Inter s\eﬂeundmlevsss\ene Dinosaurier.
Mittelw e o e
B Weitere Ergebnisse anzeidlPvan www. dinosaurier-interesse.de
Lange = Videos 21l
3 1 5 E 2 N i Giganten bei Wetten ...
+49 |: News 7u dinosaurier
B +49( WadGLondor, (65a) - mMWMWMmmmewmmwmwm

iocker auf dem Rucken ertdecki. Das Tier war etwa sechs Meter lant
susddeutsche.de - 83 weiter Arikel »
Kligen Dis - STERN.DE

Dinosaurier - Dinosaurier-info de

Bildergalerie it Beschreibung aller bekannten Dinosaurier, erganzt durch Informationen zum
Lebensraum, einern urnfangreichen Wissensgebiet aber Emahrung und ...

vaww. dinosaurier-nfo.def - Im Cache - Afliche
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Fazit: Das goldene Z

* Schaffen Sie guten, strukturierten Inhalt far die
Besucher lhrer Website

* title, description beschreiben Webseiten-Inhalt so
pragnant wie moglich

* Nutzen Sie Uberschriften, Aufzéhlungen, interne
Verlinkung & Bildauszeichnungen => Keywords!

* Halten Sie die Navigation einfach und ubersichtlich

* Verlinken Sie sinnvoll und aussagekraftig
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und nun zur Praxis — endlich!!

* Ziele /| USPs / Zielgruppen

* Richtige Keywords fur die richtige Zielgruppe
* Ranking & Co.: Was ist wichtig?

* Das goldene Z

*Verlinkung
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Beispiel: Links und Linktexte

eywords

verlinken
| website-intern

Viel besser ist:
... hier Dinosaurier-Katalgg hgrunter-laden...
... mehr Infos Uber: Fleischigessende und
pflanzenfressende Rinosaurier.
PDF-Version: Dinosaurier-Katalog alleﬁfleisch-
fressenden und pflanzenfressenden Grofdechsen
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Beispiel: Verlinkung

O

’ngsite

£
J
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Fazit: Verlinkung

* Versuchen Sie, Links von qualitativ hochwertigen
Seiten auf die eigene Seite zu setzen
* Eintrage in dmoz.org bringen zusatzliche Pluspunkte
* Verlinken Sie intern!
* Von jeder Seite auf die Startseite
* Auf jeder Seite die wichtigsten Rubriken
* Via Sitemap
* Verlinken Sie selber nur auf qualitativ hochwertige
Seiten, bspw. mit eigenen Erlauterungen
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Die optimale Webseite

‘\Was Sie tun sollten

* \Was Sie besser lassen
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Die optimale Webseite: Valides HTML, META-Tags

<html xmlns=“http://www.w3.0rg/1999/xhtml" lang=“de"“ xml:lang=%“de“>

<head>

<title>Kurz pragnant, max. 100 Zeichen</title>
<meta name=“keywords“ content=%"">

<meta name=“description™ content=%"%">

<meta name=“audience" content=“">

<meta name="“page-topic"“ content="%">

<meta name=“author"“ content="%">

<meta http-equiv="content-type" content="text/html; charset=utf-8">
<meta http-equiv="content-language" content="de">
</head>
<body>
</body>
</html>


http://www.w3.org/1999/xhtml
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Die optimale Webseite: validator.w3.org
l_\/lark_up Validation _Servi(_:e

18 [HTHML, ¥*HTHML, ... ] @ A0 CUm

Jump To: Congratulations - lcons

This document was successfully checked as XHTML 1.0 Strict!

Result: Fassed

Address : http: /S wmma. w3 orgl
Encoding :  utf-3 [ (detect automatically) ~|
Doctype :  XHTWKL 1.0 Strict [ (detect automatically) v

Root Element:  html

Root Namespace:  hitpo/fenene w3 org/ 1999/ xhtml

Options
[ show Saurce [ 5how Outline @ List Measages Sequentially O Group Error Messages oy Type
Ovalidate error pages [Oerbose Output [ clean up Markup with HTML Ticky

Help on the options iz available. Revalidate

Congratulations

The document located at <http: Aenener w3 orgl= was successiully checked as *HTMWL 1.0 Strict. This means that the
resource in question identified itself as "x*HThL 1.0 Strict” and that we successfully performed a formal walidation using
an SGML, HTMLS andior XML Parser({s) (depending on the markup language used).
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Die optimale Webseite: Korrektes Tagging

* META-Tags

* Title

* description,
* Bilder

* Title

_* Alt

* Uberschriften

* Erste, zweite, ... Ordnung: <h1></h1> <h2></h2>
* Text

* Absatze: <p>

* Hervorhebungen: <b>

* Aufzahlungen <ul></ul>
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Die optimale Webseite: Inhalte

 Startseite (Willkommen bei... => ist out)

* Qualitativ hochwertig und gut strukturiert

* Aktuell

* Das Wichtigste immer zuerst (Keyword-)Prominenz
* Keyword-Dichte (3 — 8%)
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Die optimale Webseite: Verlinkung, vor allem intern

* Jede Seite verlinkt auf die Startseite

* Jede Seite verlinkt auf die wichtigsten Rubriken (Fuss)

* Verlinken Sie relevante Keywords intern

* Stellen Sie eine Sitemap zur Verfugung

* Externe Links nur qualitativ hochwertig

* Links moglichst immer aus den wichtigen
(ersten/oberen) Textteilen
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Die optimale Webseite: Beispiel (nattrlich immer Cl-abhangig)

Dinosaurer: Dinosaurier im Freilichtpark Offenburg erleben

http://www.dinosaurier-park-offenburg.de/dinosaurier/dinosaurier-zum-anfassen.html

Logo

Bildleiste, nicht zu hoch

Navigation

<h1>Dinosaurier in freier Natur erleben</h1> -

Home
Dinosaurier
Dinos in
freier
Wildbahn

Impressum

<h2>Dinosaurier zum Anfassen am Fusse

Schwarzwaldes</h2>

d_

<p>Dinosaurier sind faszinierende Riesenechsen einer

vergangenen Zeit. In Offenburger Dingsaurierpark konnen Bild mit
Sie eine Reise in die Vergangenheitﬁ werden alt +
Millionen von Jahren in eine andere zuruckkatapultiert. -

Lernen Sie<ul>
* Geburt

* | eben und

» Sterben

</ul>faszinierender Klein- und GroR3-Dinosaurier kennen.

Am Ende des Tages sind Sie in der Lage, zwischen
fleischfressenden und vegetarischen Dinosauriern zu

unterscheiden, sowie die unterschiedlichen GroRechsen-

Arten einzuordnen.</p>

title-Tags

Abbinder

Dinopark Offenburg Dinosaurier

Uber uns
Anfahrt

Impressum
Sitemap

Fleischfressende Dinosaurier
Vegetarische Dinosaurier
GrofR-Saurier
Klein-Saurier

Freilichtpark in Offenburg

Offnungszeiten

Wenn Sie Fragen haben
Wichtige Hinweise fiir Eltern

Eintrittsqutschein verschenken
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Die optimale Webseite

* Was Sie tun sollten

‘Was Sie besser lassen
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Was Sie besser lassen sollten

* Falsche Keywords verwenden

* Zu viele Keywords verwenden

* Weilder Text auf weildem Grund

* Duplicate Content

* Text als Grafik setzen

* Automatisierte Suchmaschinen-Anmeldung
* Uberwiegend Grafiklinks
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Nutzliche Links

* Keyword-Analyse (Auszuge, es gibt noch viele weitere)
* Google Insights for search: Sehen wonach die Welt sucht
* http://www.google.de/insights/search/#
* Google-Keyword-Finder fur AdWords (kein Login notwendig)
* adwords.google.de/
* Abakus Internet-Marketing: Keyword-Analyse fir eigene und Wettbewerbs-Seiten
* http://www.abakus-internet-marketing.de/tools/topword.htm
* Weitere Tools fur die Keyword-Analyse von Webseiten
* http://www.webjectives.com/keyword.htm
* http://www.keyworddensity.com/ (leider nur einzelne Worter, keine Wortgruppen
oder Gruppen mit Bindestrichen. Dafur praktische Wortzahlungen pro
Dokumenten-Abschnitt)
* http://www.webconfs.com/similar-page-checker.php (Priifen der Ahnlichkeit zweier
Seiten, bspw. auch zum Auffinden von Duplicate Content)



http://www.google.de/insights/search/
http://adwords.google.de/o/Targeting/Explorer?__u=1000000000&__c=1000000000&ideaRequestType=KEYWORD_IDEAS
http://www.abakus-internet-marketing.de/tools/topword.htm
http://www.webjectives.com/keyword.htm
http://www.keyworddensity.com/
http://www.webconfs.com/similar-page-checker.php
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Nutzliche Links & Literatur

* Quellen fur Suchmaschinen-Optimierungs-Literatur
* Google
* EinfUhrung in die Suchmaschinen-Optimierung, 11/2008
* SEO-Definitionen von Google, permanent im Web
* Google-Richtlinien fur Webmaster, permanent im Web
* Machen Sie lhre Website erfolgreich, 2009, Tipps fur die Konversions-Optimierung
auf der eigenen Website, also nachdem man gefunden wurde.
* Website-Gestaltung fur kleinere und mittlere Unternehmen, NEG, Januar 2010
NEG = Netzwerk Elektronischer Gechaftsverkehr, Leitfaden kann erst nach
Durchlaufen eines Ratgebers heruntergeladen werden.
* Blcher
* Suchmaschinen-Optimierung, Addison-Wesley 2007, ISBN 978-8273-2469-6
* Suchmaschinen-Optimierung, Galileo-Computing 2007, ISBN 978-8362-1061-4



http://static.googleusercontent.com/external_content/untrusted_dlcp/www.google.de/de/de/webmasters/docs/einfuehrung-in-suchmaschinenoptimierung.pdf
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=de&answer=35291
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35769
http://static.googleusercontent.com/external_content/untrusted_dlcp/www.google.de/de/de/intl/de/landing/conversion/machen_sie_ihre_website_erfolgreich.pdf
http://ratgeber.website-award.net/
http://www.ec-net.de/

<

Mehr Kunden mit Google 15.09.2010 UST

Internet | Software | Produkt-Information-Management

Kontakt

UST Ullrich & Sommerfeld Technologie GmbH
Ingo Ullrich

Im Stenglenz 12a

77791 Berghaupten

Germany

T: +49 7229 69 90 40

F: +49 7229 69 90 41
M: +49 170 23 171 48

http://www.ust-gmbh.de


mailto:ingo.ullrich@ust-gmbh.de
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